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KAJ JE „PITCH“?



https://asana.com/resources/elevator-pitch-examples



PREDFAZE 
„PITCHA“

Ideja

Poslovna ideja

Poslovni model



KAKO DO PRAVE IDEJE?



KAKO BI NA NOVO IZUMILI DEŽNIK?



KAKO DO PRAVE IDEJE?

Vsak posel se začne 
pri ideji.

Kako do ideje brez 
čakanja, da nam 
kapne? 

Kako torej zelo 
aktivno stopimo v 
proces iskanja tiste 
prave ideje?



KAKO DO PRAVE IDEJE?

Najlažje je k iskanju ideje 
pristopiti z iskanjem rešitev za 
vsakdanji problem.

Kaj me jezi?

Kaj bi lahko izboljšal?

 S kakšno težavo se soočam?

Kako si lahko olajšam opravilo?

Kako lahko opravilo naredim 
prijetnejše?



VIHARJENJE MOŽGANOV

Brainstorming,  viharjenje 
možganov, možganska 
nevihta

Metoda iskanja idej v 
skupini
• Vsak lahko pove idejo, ki se mu 

je v tistem trenutku utrnila.

• Vse ideje zapišemo.

• Brez kritiziranja ali 
spreminjanja.

• Šele v drugi fazi ideje kritično 
ovrednotimo in o njih 
razpravljamo.



PROBLEM - REŠITEV

Omejena uporaba 
telefona – iPhone

Sramežljivost -
facebook

Onesnaženje z 
izpušnimi plini –
električni avtomobil

Zahtevni otroci –
Talking Tom

Od ust do ust – FB 
influencer



KAKO OPREDELITI POSLOVNO IDEJO?

Katere izdelke/storitve 
proizvajam/prodajam? 

Kakšna je cena mojih 
izdelkov/storitev?

V kakšni fazi razvoja 
so izdelki/storitve? Kaj 

in kdo moramo še 
narediti?

Kdo so kupci? Zakaj 
kupujejo?

Opis konkurence. V 
čem smo mi boljši?

Kje bomo prodajali?
Kako in kje se bomo 

oglaševali?
DOBIČEK = 
prihodki - stroški



KAKO DO PRAVE 
POSLOVNE IDEJE?

Ostala mi je ena 
sama, kaj sedaj?

To idejo je potrebno 
razviti in iz oblakov 
spraviti na trdna tla 
ter razviti iz nje 
poslovni model.



OBLIKOVANJE MODELA PODJETJA –
KAJ JE „CANVAS“?

Orodje za izdelavo poslovnega 
modela (shema).

Načrtujemo (in razumemo), 
kako podjetje služi denar. 

Uporabno za celotno 
poslovanje podjetja ali določen 
produkt (=izdelek ali storitev).



SHEMA POSLOVNEGA MODELA „BUSINESS MODEL CANVAS“



VITKI OKVIR / LEAN CANVAS



LC VS. BMC



5 KORAKOV DO ODLIČNE 
POSLOVNE IDEJE

1. Oblikujte seznam poslovnih idej (kaj 
bi moralo obstajati)

2. Poiščite dobičkonosno poslovno idejo 
(kakšen bi bil zaslužek)

3. Oblikujte edinstveno ponujeno 
vrednost (kaj jo razlikuje od konkurence)

4. Izdelajte poslovni model (kako bo 
podjetje služilo denar)

5. Idejo testirajte (vprašajte prijatelje, 
neznance)



PRIPOROČILA ZA 
PREDSTAVITEV POSLOVNE 
IDEJE (PITCH)



POVEJTE ZGODBO, KI JO 
LAHKO VSAK RAZUME

A NAJPREJ 

morate
zgodbo/idejo/podjetje
razumeti sami



SHEMA POSLOVNEGA MODELA „CANVAS“



KAKO PREDSTAVLJAJO 
NAJBOLJŠI?

Preprosto

Jasno

Osredotočeno



NE GRE ZA VAS, ZA 
POSLUŠALCE GRE!

Kdo so moji poslušalci? 

Kaj pričakujejo? 

Kako jih lahko presenetim?

Kako sem lahko 
drugačen/drugačna?



KAKO DOSEČI, 
DA SI ME 
ZAPOMNIJO?

Povem anekdoto, šalo ali delim svojo 
izkušnjo. 

Uporabim pripomočke (Powerpoint, tablo, 
predmete …) 

Prikažem na primeru, v zgodbi ali 
statistiki. 

Uporabim priporočila drugih. 

Postavim vprašanje. 



KAJ ŽELIMO 
SPOROČITI?

Ko razumemo svojo 
„zgodbo“,

ko razumemo, kaj od nas 
pričakuje občinstvo,

izberemo ključne točke, ki jih 
bomo predstavili.

Pripravimo strukturo pitcha 
za naš primer.



STRUKTURA PITCH-A

Uvod: 

ZAKAJ (1/3)

problematika

Jedro: 

KAJ + KAKO

naš produkt

Zaključek: 
KAKO NAPREJ



V ZGODBO VKLJUČITE /PRIPOROČILA/:

1. Ime podjetja, člani ekipe, logotip

2. Problem, izziv, priložnost („bolečina potencialnih kupcev“)

3. Kaj je vaša rešitev (izdelek, storitev)? Kako vaša rešitev odgovarja 
na predstavljeni problem? 

4. Kdo je vaša konkurenca? V čem je vaša rešitev boljša?

5. Kdo so vaše stranke? Kako bo vaša rešitev izboljšala življenje 
strank? Kako jim boste ponudili vašo rešitev? Kakšne prihodke 
predvidevate?

6. Katere vire potrebujete in kaj morate narediti, da boste izdelali 
izdelek? S kom se boste povezali? Kakšni so vaši stroški?

7. Povzetek in zaključek



UVOD

Najprej morate poslušalce pritegniti k 
poslušanju (uvodna šala, uporaba 
predmeta, zanimiv podatek, drzna 
izjava, vprašanje, citat, zgodba….)

Opišete problematiko, ki vas je navedla 
k iskanju rešitve (vaš produkt).

Bolj kot „boli“, bolj želene so rešitve in 
večji uspeh ima  lahko vaša rešitev.

Koliko ljudi čuti to „bolečino“? Kaj bi bili 
pripravljeni narediti, da jo odpravijo? 
Koliko bi za odpravo bolečine plačali?



JEDRO

Predstavimo svoj izdelek / storitev kot 
rešitev za „bolečino“ iz uvoda.

Poslušalce seznanimo s praktičnimi 
primeri in možnostmi uporabe – kako 
deluje. Lahko demonstriramo, povemo 
zgodbo …



ZAKLJUČEK

Spodbudimo k akciji in razmisleku o 
naslednjih korakih. 

Načini: povzetek idej, vabilo, izziv, citat, 
anekdota, možnost drugačne uporabe 
produkta v prihodnosti, dodatni viri, kjer 
lahko poslušalci izvejo več. 



PPT PREDSTAVITEV Do 10 diapozitivov.

5 min skupni čas 
predstavitve.

Brez dolgih besedil.

Velike črke.

Gesla, ne stavki.

Čim več slik, ki 
podkrepijo glavno 
misel.



IZHODIŠČA ZA DOBRO 
PREDSTAVITEV

Nastopite 
kompetentno in 
samozavestno.

Povejte s svojimi 
besedami – branje je 
prepovedano.

Govorite tekoče in 
sproščeno – vadite.

Ne pozabite, da je 
več kot 50% telesna 
govorica.



JAVNO 
NASTOPANJE

Z obema nogama na 
tleh, ne naslanjam se, ne 
skrivam se.

Odprta drža, odprte 
dlani.

Hitrost gibanja in kretenj 
prilagodim živahnosti 
svojega govora in 
osebnosti.



PRIMERI DOBRE 
PRAKSE









PODJETNIŠTVO ZA MLADE
POVEZOVANJE Z OŠ IN SŠ
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ZRS BISTRA PTUJ



https://bistra.si/



SPOT



PONI



SOCIOLAB



PRVA UČNA
ZADRUGA V 
SLOVENIJI:
UP MLADI
POETOVIO

KOOPERATIVA

https://up-mladipoetoviokooperativa.weeblysite.com/?fbclid=IwAR0Jcf064S4bTlhiTeTTT0QZESe5mRSFtE6NAIEjOgyyOE3tJ3h7-v2XuMU



IDEJE MLADIH ZA TRAJNOSTNI 
TURIZEM NA PTUJU



SODELOVANJE S CUPS



PODJETNIŠKI 
IZZIV ZA MLADE



KAJ 
OCENJUJEMO?
(OCENE 1-5, 
4-5 ČLANOV KOMISIJE,
IZBOR PUBLIKE)

1. inovativnost

2. poslovnost

3. izvedbo



MEDIJSKA PODPORA





STARTUP VIKENDI PO OŠ





HVALA ZA POZORNOST! lidija.tusek@bistra.si


