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KAJ JE ,PITCH™?




A foolproof elevator pitch template

-
g

Introduce Present Present Share your value  Add a call
yourself the problem your solution proposition to action

https://asana.com/resources/elevator-pitch-examples




PREDFAZE
~PITCHA"

[ Poslovna ideja j
[ Poslovni model j




\YZANYZA\Y/

A\T2\Y2A\
\VZANYZA\Y/
A\T2\Y2A\

\VZANYZA\Y/

ANYZANYZAN
\YZANYZANY/.

KAKO DO PRAVE IDEJE?




KAKO BI NA NOVO IZUMILI DEZNIK?




KAKO DO PRAVE IDEJE?

Vsak posel se zacne
pri ideji.
Kako do ideje brez

cakanja, da nam
kapne?

Kako torej zelo
aktivno stopimo v
proces iskanja tiste
prave ideje?



Najlazje je k iskanju ideje
pristopiti z iskanjem resitev za
vsakdaniji problem.

Kaj me jezi?

Kaj bi lahko izboljsal?

S kaksno tezavo se soocam?

Kako si lahko olajSam opravilo?

Kako lahko opravilo naredim
prijetnejse?

KAKO DO PRAVE IDEJE?




VIHARJENJE MOZGANOQV

Brainstorming, viharjenje
mozganov, mozganska
nevihta

Metoda iskanja idej v
skupini
* Vsak lahko pove idejo, ki se mu
je v tistem trenutku utrnila.
* Vse ideje zapiSemo.

* Brez kritiziranja ali
spreminjanja.

« Sele v drugi fazi ideje kriti¢no
ovrednotimo in o njih
razpravljamo.



PROBLEM - RESITEV

Omejena uporaba
telefona — iPhone

Sramezljivost -
facebook

Onesnazenje z
izpusnimi plini —
elektri¢ni avtomobil

Zahtevni otroci —
Talking Tom

Od ust do ust — FB
influencer



KAKO OPREDELITI POSLOVNO IDEJO?

V kaksni fazi razvoja
Katere izdelke /storitve Kaksna je cena mojih so izdelki/storitve? Kaj
proizvajam/prodajam? izdelkov /storitev? in kdo moramo 3e
narediti?

Kako in kje se bomo
oglasevali¢

Opis konkurence. V
c¢em smo mi boljsi?

Kije bomo prodaijali?

Kdo so kupci¢ Zakaj
kupujejo?

prihodki - stroski




IeadiMWOrRK
newl imagination & 3

riskINSPIring

creative business
communicationsolution

¥ performance planning tworks

k_e-ymnova e
Ideasg
brainstormplan
Strateg SuUuccess

global PIOCESS

excellence
oX

Outraward
leadership

KAKO DO PRAVE
POSLOVNE IDEJE?

Ostala mi je ena
sama, kaj sedaj?

To idejo je potrebno
razviti in iz oblakov
spraviti na trdna tla
ter razviti iz nje
poslovni model.




OBLIKOVANJE MODELA PODJETJA —
KAJ JE , CANVAS“?

Orodije za izdelavo poslovnega
modela (shema).

Nadrtujemo (in razumemo),
kako podijetje sluzi denar.

Uporabno za celotno
poslovanje podijetja ali doloéen
produkt (=izdelek ali storitev).




SHEMA POSLOVNEGA MODELA _susiness moDEL cANVAS®

Kljucne Ponudba Odnos s
aktivnosti vrednosti strankami
Kljucni
partner;ji A it

Skumne
¥ iﬂk

S C) -
/ \. <

/ e / \
Stroski / Klju&/ \Prodajni . Prihodki

viri kanali




PROBLEM
Naj trije problemi

RESITEV
Naj tri lastnosti

KLJUCNI KAZALNIKI
Kljucne merljive
dejavnosti

EDINSTVENA PONUJENA
VREDNOST

Eno, jasno in prepricljivo
sporoCilo o tem, zakaj si
drugacen in zakaj je tvoj
produkt vreden nakupa

NEULOVUJIVA PREDNOST
Ni mozno zlahka

kopirati ali kupiti

KANALI
Pot do kupcev

SEGMENTI KUPCEV
Ciljni kupci

STRUKTURA STROSKOV

Stroski za pridobivanje kupcev

Distribucijski stroski
Gostovanje

Laposleni itd.

Prihodek

Bruto marza

TOKI PRIHODKOV
Model prihodkov

Celotna vrednost

VITKI OKVIR / LEAN CANVAS

Prevod2. izdaje knjige Running Lean

Ash Maurya

DELAJ

VITKO

0d nacrta A do nacrta, ki deluje

{Pasadenasi Mlexis Zrinmec, wetnicsensie itse
O'REILLY Eric RiES, urednik angleske zhirke



Customer
Segments

Unfair
Problem Solution Advant
e ams  op)
Key Metrics
Coat A& Revenue @
Strircfiire H':_ k Strearts

LC VS. BM(




5 KORAKOV DO ODLICNE
POSLOVNE IDEJE

1. Oblikujte seznam poslovnih idej (kaij
bi moralo obstajati)

2. Poiscite dobickonosno poslovno idejo
(kaksen bi bil zasluzek)

3. Oblikujte edinstveno ponujeno
vrednost (kaj jo razlikuje od konkurence)

model (kako bo

[ Sajte prijatelje, ‘
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PRIPOROCILA ZA
PREDSTAVITEV POSLOVNE
IDEJE (PITCH)




A NAJPREJ

morate
zgodbo/idejo/podjetje
razumeti sami

POVEJTE ZGODBO, KI JO
LAHKO VSAK RAZUME




SHEMA POSLOVNEGA MODELA ,,CANVAS®

Kljucne Ponudba Odnos s
aktivnosti vrednosti strankami

Kljucni
partner;ji

-
e

{// ft:
Stroski /  Kljuéni Prodajni \_Prihodki

viri kanali




Preprosto
Jasno

Osredotoceno

KAKO PREDSTAVLJAJO
NAJBOLJSI?



Kdo so moji poslusalci?
Kaj pricakujejo?
Kako jih lahko presenetim?

Kako sem lahko
drugaden/drugaéna?

NE GRE ZA VAS, ZA
POSLUSALCE GRE!




Povem anekdoto, salo ali delim svojo
izkusnjo.

Uporabim pripomocke (Powerpoint, tablo,

KAKO DOSECI, precmete ..

DA SI ME Prikazem na primeru, \Y, Zgodbl ali

statistiki.
LAPOMNIJO?

Uporabim priporocila drugih.

Postavim vprasanje.




KAJ ZELIMO

SPOROCITI?

Ko razumemo svojo
nzgodbo®,

ko razumemo, kaj od nas
pricakuje obdinstvo,

izberemo kljucne tocke, ki jih
bomo predstavili.

Pripravimo strukturo pitcha
Zd nas primer.



STRUKTURA PITCH-A

Jedro:
KAJ + KAKO

nas produkt

Uvod:
ZAKAJ (1/3)

problematika
J

Lakljucek:
KAKO NAPRE]J

J




V ZGODBO VKLJUCITE /PRIPOROCILA/:

1. Ime podijetjq, ¢lani ekipe, logotip
2. Problem, izziv, priloznost (,,boleéina potencialnih kupcev*)

Kaj je vasa resitev (izdelek, storitev)? Kako vasa resitev odgovarja
na predstavljeni problem?

4. Kdo je vasa konkurenca?¢ V c¢em je vasa resitev boljsa?

Kdo so vase stranke? Kako bo vasa resitev izboljSala Zivljenje
strank?¢ Kako jim boste ponudili vaso resiteve Kaksne prihodke
predvidevate?

6. Katere vire potrebujete in kaj morate narediti, da boste izdelali
izdelek? S kom se boste povezali? Kaksni so vasi stroski?

/. Povzetek in zakljuéek




UvOD

Najprej morate poslusalce pritegniti k
poslusanju (uvodna sala, uporaba
predmeta, zanimiv podatek, drzna
izjava, vprasanje, citat, zgodba....)

Opisete problematiko, ki vas je navedla
k iskanju resitve (vas produkt).

Bolj kot ,,boli*, bolj Zelene so resitve in
vedji uspeh ima lahko vasa resitev.

Koliko ljudi ¢uti to ,,bolecino“? Kaj bi bili
pripravljeni narediti, da jo odpravijo?
Koliko bi za odpravo bolecine placali?




JEDRO

Predstavimo svoj izdelek / storitev kot
resitev za ,,bolecino" iz uvoda.

PosluSalce seznanimo s praktic¢nimi
primeri in moznostmi uporabe — kako
deluje. Lahko demonstriramo, povemo
zgodbo ...




ZAKLJUCEK

Spodbudimo k akciji in razmisleku o

naslednjih korakih. Redno si

Nadini: povzetek idej, vabilo, izziv, citat, cistite zobe!
anekdota, moznost drugacne uporabe
produkta v prihodnosti, dodatni viri, kjer
lahko poslusalci izvejo vec.




PPT PREDSTAVITEV

Vsak posel se zacne
pri ideji.

Kako do ideje brez
c¢akanja, da nam
kapne?

Kako torej zelo
aktivno stopimo v
proces iskanja tiste
prave ideje?

KAKO DO PRAVE IDEJE?




IZHODISCA ZA DOBRO
PREDSTAVITEV

Nastopite
kompetentno in
samozavestno.

Povejte s svojimi
besedami — branje je
prepovedano.

Govorite tekoce in
sprosceno — vadite.

Ne pozabite, da je
veC kot 50% telesna
govorica.



Z obema nogama na
tleh, ne naslanjam se, ne
skrivam se.

Odprta drza, odprte
dlani.

Hitrost gibanja in kretenj
prilagodim Zivahnosti
svojega govora in
osebnosti.
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PRIMERI DOBRE
PRAKSE
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Pisanje.
Lektoriranje,

Svetovanje,




KLET GRAJENSCAK
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LRS BISTRA PTUJ



S REGIOSTARS ZRS\Bistra
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WINNER

NOVICE...
IZPOSTAVLJENO ...

Novinarska konferenca projekta
zaDravo v Krajinskem parku Sturmovec

NOVICE... NOVICE...

pO DJ ETN O NA D | Z ZlVE DIGITALNA PODOBA GOSPODARSKI FORUM,

PODJETJA, 21.9. 2021, s 14.9.2021 od 9.30, Ob¢ina
pricetkom... Hoge:Slivnica ;
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* Ve€ novic

BISTRA POROCA

https:/ /bistra.si/
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SOCIOLAB




f’)ﬁ'ETol/[O DOMOV ~ ONAS PONUDBA  POETOVIANKA  More (" TrRGO\
KOOPERATIVA Z. 0. O,

PRVA UCNA
ZADRUGA V
SLOVENIJI:
UP MLADI
POETOVIO
KOOPERATIVA

UP Mladi Poetovio
- kooperativa

https://up-mladipoetoviokooperativa.weeblysite.com/2fbclid=IwAROJcf064S4bTIhiTeTTTOQZESe 5SmRSFESNAIEjOgy yOE3t)3h7 -v2XuMU
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0P KLETOVIO, d.o.o.
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IDEJE MLADIH ZA TRAJNOSTNI

TURIZEM NA PTUJU




SODELOVANJE S CUPS |
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1. inovativnost

KAJ
OCENJUJEMO?

(OCENE 1-5,
4-5 CLANOV KOMISIJE,
IZBOR PUBLIKE)

2. poslovnost

3. izvedbo




Ptujska Televizija PeTV
19. maj ob 18:06 - Q

PRISPEVEK PTUJSKA KRONIKA: Podjetniski izziv za mlade 2021

lovaniju s Solskim cen-

trom Ptuj (SCP) ter ob
podpori Mestne ob¢ine Ptuj in
Manager kluba Ptuj pred dnevi
organiziral videokonferenco
Podjetniski izziv za mlade 2021.
“Dogodka se je udelezilo ve¢
kot 120 mladih, njihovih men-
torjev, uéiteljev in predstavni-
kov gospodarstva. Tekmovalo
je enajst podjetniskih ekip, ki so
morale svoje ideje predstaviti
strokovni publiki in obéinstvu.
Petélansko strokovno komisijo
so najbolj prepricale ekipe Or-
moska vinska pipa, Pametna
maska in Eko-vez. Publika pa je
za svojega favorita izbrala ekipo
Z rokovnikom do organizira-
nosti in kreativnosti,” pravi dr.
Lidija Tusek, pristojna za spod-
bujanje in razvoj podjetnistva v
ZRS Bistra Ptuj

Miadi poini podjetniskih idej

Podjetniski izziv za mlade 2021
je sklepni dogodek 3irSega pro-
grama spodbujanja podjetni-
$tva med mladimi v mestni
ob¢ini Ptuj. ZRS Bistra Ptuj in
SCP, 3e posebno Sola za ekono-
mijo, turizem in kmetijstvo, Ze
vet let sodelujeta pri spodbu-
janju mladih v podjetniskem
razmisljanju. "Letos smo v pro-
gram vkljuéili 3e osnovnosolce
iz Podlehnika in Ormoza, kisos
svojo podjetnisko idejo osvojili
prvo mesto v celotni konkuren-

MEDIJSKA PODPORA

PODJETNISTVO

Ormoski
osnovnosolci
navdusili z idejami
Podjetniski izziv za mlade 2021 je aktiviral

osnovnosolce in dijake na SirSem obmocju
Ptuja in Ormoza

ci. V start-up programu Podje-
tniskega inkubatorja so mladi
poleg 3olskih podjetniskih pro-
gramov, ki jih vodijo uditeljice
mentorice, delezni tudi ve¢me-
sefnega intenzivnega usposa-

bljanja iz snovanja poslovnim
modelov. S poslovnim modelov

ekipa ve, kaksne strodke in pri
hodke lahko pri¢akuje s svoj
podjetjem,” pravi Tuskova in po-
jasnjuje, da je vsaka ekipa imela
pet minut ¢asa za predstavitev
s posnetim videom ali neposre-

dno predstavitev v Zivo preko
video povezave.

Ideje, ki lahko zafivijo

Da bi poslovne ideje $e dodatno
izboljsali, je Manager klub Ptuj
vzpostavil mrezo mentorjev iz
gospodarstva, ki so ekipam na
wvoljo za dodatno pretresanje nji-
hovih poslovnih modelov. V stro-
kovni komisiji so sodelovali mag.
Mirjana Nenad, Miha Senéar,

Ormoz je predstavila grafi¢-
no dovrieno vizijo postavitve
vinske fontane v Ormozu, ki
naj bi ponujala lokalno pridela-
na vina z obsezno gostinsko in
prireditveno ponudbo. Mlajse
obiskovalce bodo zadovoljevali
z brezalkoholnimi sokovi in po-
sebnimi sladoledi. Osnovnosolci
so se projekta lotili zelo profesi-
onalno in pritegnili tudi Ob&ino
Ormoz. Tudi drugo nagrado ko-
misije so prejeli ormoski osnov-
nosolci. Predstavili so pametno
masko, ki $¢iti pred virusi, ob
tem pa vsebuije ¢ip, ki opozarja
na premajhno razdaljo do drugih
ljudi. Ker se mladini zdijo obicaj-
ne maske dolgocasne, je pametna
maska okrasena z LED-lu¢kami,
bled¢icami in drugimi dodatki.
Tretjo nagrado so osvojile sre-
dnjesolke Sole za ekonomijo,
turizem in kmetijstvo, ki so se

ile inovacijskega kampa in
iskale resitve za vetkratno upo-
rabo ndluh kovin, ki se iroko

ranimi lokovmkl poskrbi, da ne
pozabimo na pomembne dogod-
ke in naloge.




EKIPA DOSTAVKO
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